Nell'incontro di giovedi 4 dicembre abbiamo
ripercorso le tappe che hanno preceduto
l'elaborazione della identita visiva di
SMIA, definito come societa operante
come rivenditore nel settore “Construction
Equipment” di VOLVO.

Analizzando il contesto regionale in cui
opera, abbiamo identificato MAIA come
principale competitor; visitando i siti MAIA
Spa e MAIA macchine industriali.

Il rapporto “SMIA-MAIA” & stato paragonato
direttamente a quello esistente tra VOLVO
e la concorrente diretta CATERPILLAR.

Per lidentificazione dell’approccio al
Target, il tono e lo stile della comunicazione
si possono rapportare a quelli di MAIA.

L'attuale strategia verte su un graduale
inserimento nello stesso mercato
attraverso vari media e iniziative aventi
come obiettivo un buon posizionamento
e progressivo consolidamento sul mercato.

La differenziazione di SMIA rispetto alla
concorrenza diretta si pud orgogliosamente
affermare nel modo di operare piuttosto
che nelle caratteristiche intrinseche al
prodotto, andando ad arricchire la
Corporate Culture di un utile elemento
di identificazione con una azienda avente
valori.

Le tecniche di vendita di SMIA identificano

chiaramente il cliente come primo anello
nella catena del valore e come tali ne
pongono le esigenze in posizione
privilegiata, ridefinendo SMIA come
“societa di servizi” piuttosto che come
semplice rivenditore di prodotto, e
connotandone competenza e affidabilita
come caratteristiche peculiari.

La definizione di una Visual ID intesa
come segno distintivo dell’identita aziendale
& stata orientata verso un logogramma
derivante dall'acronimo di Societa Macchine
Industriali e Attrezzature, piuttosto che
verso un marchio inteso come elemeto
grafico astratto, parte non pronuciabile
della stessa Visual ID.

Tuttavia tale elemento, in presenza di
una esigenza di un marchio “debole”
confacente alla mutevolezza del mercato,
pud connotare efficacemente la personalita
con cui opera il soggetto SMIA piuttosto
che limitarne lidentificazione con il
prodotto venduto.

L'approccio seguito per l'elaborazione di
una serie di lay-out ha trovato valido
riferimento nel design scandinavo espresso
dalle agenzie svedesi Paregos e
WeWorkFor Them.

| vincoli di produzione a tale elaborazione
sono dettati dalla necessaria elevata
riconoscibilita del testo, soggetto

privilegiato in quanto identificativo
immediato dell’azienda.

L’esposizione diretta del Visual ID sulle
parti esposte dei prodotti rivenduti
costituira un canale promozionale
privilegiato in quanto il cantiere, ambiente
naturale “itinerante” per sua natura, &
il primo teatro di esposizione dell'identita
di SMIA.

Uno studio orientato su di un carattere
tipografico san-serif portera immediato
giovamento alla visibilita dello stesso.

Il marchio sara elaborato usando il minor
numero possibile di colori rendendo la
riconoscibilita dello stesso prioritaria
anche basandosi sulla sola visualizzazione
"a struttura” e passando solo se
necessario all’'uso della bicromia.

L'elemento grafico in taluni casi aggiunto
al testo, precedentemente definito come
marchio, tendera il piu possibile ad una
simbolo astratto, riferito ai valori
dell’azienda ed esprimente tuttavia
compatibilita con le condizioni di attinenza
con il prodotto promosso.

Infine l'elaborazione terra conto delle
linee-guida definite da VOLVO per la
rappresentazione congiunta del marchio,
integrandone nel lay-out lo stesso,
posizionato nell’'ultimo quarto di pagina.
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